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Laréalité du marché, spécialement dédié aux ventardsl!

1: Tu esaune soirée et tu vois une nanatrés attirante.
Tu t'approches d'elle et tu lui dis:

"Je suis un tres bon coup”.

Cac'est du Marketing Direct.

2: Tu es aune soirée avec un groupe de copains et vous
VOyez une nanatrés attirante.
Un de tes amis Sapproche d'élle et |ui dit : "Tu vois ce garcon la bas, c'est un trés bon coup”.

Cac'est dela Publicité.

3: Tu esaune soirée et tu vois une nana trés attirante.
Tu lui demandes son numéro de téléphone.
Lelendemain, tu I'appelles et tu lui dis:

"Je suis un tres bon coup”.

Cac'est du Télémarketing.

4: Tu es aune soirée et tu vois une nanartres attirante.

Tu lareconnais.

Tu t'approches d'dlle, tu lui rafraichislamémoire et tu lui dis:
"Tu te souviens que je suis un tres bon coup ?'.

Cac'est du Customer Relationship Management.

5: Tu es aune soirée et tu vois une nanatrés attirante.

Tu teléves, tu arranges un peu tes vétements, tu t'approches d'elle et tu lui sersun

verre. Tu lui ouvres la porte lorsgu'elle part, tu ramasses son sac lorsgu'il tombe. Tu lui offre une cigarette et
tului dis:

"Je suistrés bon coup”.

Cac'est desRelations Publiques.

6: Tu esaune soirée et tu vois une nana trés attirante.
Elle sapproche detoi et te dit :

"Ja entendu dire que tu es un tres bon coup”.
Cac'est du Branding, le pouvoir de la marque.

7: Tuesaune soirée et tu vois une super belle nana. Tu
la mates avec des potes,

tu fais des rélfexions tres fines, tu te bourres la gueule,
tu nefais rien du tout et tu rentres bredouille.

Ca, C'est laréalité du marché.
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